Quantas vezes ouvimos falar em
mercado, posicionamento, produto,
preco, distribuicao e promocao? E se
transportarmos estes conceitos para
a nossa vida e para nés mesmos,
como pessoas?
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igo saber popular “vale mais ser que parecer” até
dade dos nossos dias, muito mudou. Os merca-

as‘fornaram-se mais competitivos e exigentes, e os
produtos respondem de igual forma obrigando-se a
fazer mais @ melhor por quem os adquire. Quantas
vezes, face a um expositor no supermercado, escolhe-
mos pela embalagem, porque ouvimos falar daquele
produto e nao do outro? Somos atraidos pela imagem,
pelo espago que ocupa, pelo preco, mas raramente
decidimos in loco com base numa analise exaustiva das
suas “competéncias técnicas”

Se com os produtos fazemos esta selecgao “condiciona-
da” o que faremos entao com as pessoas?

SER

Em primeiro lugar ndo é comum encararmo-nos face
ao mercado como “produtos’ Menos usual ainda é
percebermos o conceito de nos “vendermos” constan-
temente. Qualquer um de nds ja enfrentou pelo
menos uma vez na vida uma entrevista de trabalho, ou

0 que inconscientemente fazemos
CONNOSCO Proprios, enquanto pessoas...
€ 0 que um Marketeer faz todos os dias

com 0s seus produtos




enfrentou uma negociagao de alta responsabilidade. O
que fizemos entao? Escolhemos o nosso melhor fato,
ensaidmos um discurso correcto e que nao demons
trasse o que de menos bom temos, levantamos a
cabeca e entrémos confiantes, com o nosso melhor
sorriso — "Escolha-me porque eu sou ¢ melhor produto
que existe neste expositor,..”

QO gue inconscientemente fazemos connosco proprios,
enquanto pessoas, seja para conseguirmos algo direc
tamente para nos, ou para sermos capazes de influen-
ciar o nosso interlocutor, de maneira a que indirecta-
mente ele encare de modo favoravel os produtos e
servicos da nossa empresa, & o que um Marketeer faz
todos os dias com os seus produtos. Primeiro estuda o
mercado onde ird actuar. Procura oportunidades e
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ameacas a levar em conta em todas as acgdes que ira
desenvolver futuramente. Identifica os pontos fortes e

fracos do seu produto. Estabelece uma estratégia de
comunicagao para influenciar o mercado. A partir
desta andlise tao comum na gestao, o Marketeer con
segue estabelecer objectivos reais e delinear estraté-
gias para maximizar o seu sucesso.

Também o sucesso de um “produto” de Marketing
Pessoal passa por estas etapas. £ importante que a
analise seja feita tomando em consideragao "quem é o
produta” para, a partir dal, se procurar identificar even
tuais lacunas e encontrar as ferramentas necessarias
para as ultrapassar, O que somos devera ser valorizado
e 0 que poderemos vir a ser, potenciado. As acgoes de
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Posicione-se. Tal como o produto no expositor, nos
nossos dias a probabilidade de se ser escolhido pela
“embalagem” cresce exponencialmente. Nao caia na
erra de dizer que nao liga a imagem. Podera até nao
ligar, mas o mercado encarregar-se-4 de o rotular com
uma imagem. Todos temos uma imagem. E impossivel
nao comunicar! Garanta que a sua imagem transmite
exactamente o que pretende - mas nunca venda
uma imagem falsa de si
préprio.

APARECER

No mundo dos negdécios
s contactos constituemn
uma importante fonte de
poder, Quem conhecemos podera determinar o suces-
so de qualquer “produto-pessoa”. Mas, mais impor-
tante do gue a nossa rede de contactos e questionar-
mo-nos: e a mim quem me conhece? A visibilidade
pessoal assume extrema importancia naos dias de hoje.
Garanta que conhece bem o seu mercado e crie formas

Faca o seu "produto-pessoa” crescer e
potenciar-se atraves da promocdo certa, no
momento certo, com as pessoas certas
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de se auto promover. Faga o seu “produto-pessoa”
crescer e potenciar-se através da promogdo certa, no
lugar certa, no momento certo, com as pessoas certas.
Num mundo cada vez mais visual torna-se essencial
assumirmos esta estralégia para garantirmos o sucesso
profissional. Utilize a sua rede de contactos e promova-
se, Faca passar a palavra. Do aparente anonimato ao
saudavel reconhecimento é apenas uma atitude.

E crucial encarar estes
novos paradigmas de
posicionamento pessoal
como oportunidades
para um novo futuro, em
que o5 mercados se tor
nam cada vez mais exigentes e competitivos e onde a
guerra de percepebes, travada diariamente pelos seres
humanos, serdé vencida por agueles gue desde cedo
adoptarem as melhores ferramentas e melhor se
prepararam para a grande batalha dos "expositores” da

vida. beprofit
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